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Patata di Bologna Dop,
produttori alla prese
con una crescita del 33%

Eancoraunapiccolanicchia nelmercato, mala patatadi
Bologna Dop comincia ad avereinumeriela forzaper far
parlaredisé. Inumeri sonoil +33%di crescitadei consumi
messoasegno neiprimi dieci mesidiquesto pandemico
2020 (afrontediun +6,3% dei consumigenerici del tube-
o) eil +19,8% di aumentodei volumi prodotti nell'ultima
stagione agricola, La forza & datainvece nonsolodalle ca-
ratteristiche nutrizionali diquesto tubero top digamma
dellavarleta Primura, unicadenominazione protetta tra
lepatateitaliane, maanchedal milione dieurodi investi-
mentoannunciato ieri per lanciare 1a prima campagna
istituzionale di comunicazione, al claim “Molto pili che
buona”, complice il finanziamento dell'Unione europea
(nell'ambito del bando 1144 /2014 “Azionidiinformazione
e promozione dei prodotti agricoli”).

Ilconsumodi patate tende ad essere costante (media-

mente unitalianoneconsumacirca 3gkgl'an-
no)ed éuno deiprodotti che per definizione @
adomandarigida. «Lacrescitaregistrata dalla
nostra Dop evidenziala fiduciachesiamo riu-
sciti a infondere nel consumatore che tornaa
tiacquistare le nostre confezioni perché sa di
trovare sempre le stesse patate e lastessa ga-
ranzia diqualiti e bonta. Siamol'unica referen-
za monovarietale, la Primura, presente sul
mercatoe in piti con lacertificazionedi origine
protetta. Primi ad avere ottenutoquestaimpor-
tante certificazione efrai primi ad avere voluto

un consorzioa tutela delladenominazione e del prodot-
tow, sottolinea Davide Martelli, presidente del Consorzio
diTutela Patata di Bologna Dop, nato nel 2002 e che rap-
presentauna novantina di aziende del territoriobologne-
se trai fiumi Sillaro e Reno.

Complessivamente sono 420gli ettari seminatioggia
Dop (che saranno raccoltiil prossimoanno)e sistimadi
superare 500 ettari per lacampagna 2021/2022. Superfi-
ciinfortecrescita, rispetto ai 300 ettari coltivatiun decen-
niofa, di riflesso aunraddoppio abbondante (+127%) della
produzione certificata, che ha superato nell'ultima sta-
gione le umila tonnellate, Erano neppure smila nel 2010.
Ancorauna piccolafetta, dunque, dellesomilatonnellate
di produzione pataticola tricolore, ma & quella con i pilt
altitassidi crescita, cinque volte quelli medidel comparto.

Il lockdown ha cambiatoil canale di consumodipa-

@  Tutti i diritti riservati
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tate spostandolo dal fuori casa (Horeca) al consumo
domestico e questo permettealla Dop bolognese - che
perilos% viene venduta nefla grande distribuzione -
difarleva suun maggior appeal in fase di acquisto di~
retto da parte del consumatore, in virtt della confezio-
ne edel brand riconoscibili e del prezzo comunque ab-
bordabile (tra 1,30 e1,70 euro al kg). «Un prezzo che va
aremunerare il maggior costo sostenuto dal produtto-
re dellavarieta Primura, naturalmente meno produtti-
va, ma con migliori proprieta nutrizionali e un minor
impatto sull’ambiente», rimarca Martelli. Ed  proprio
sulrafforzamentodella notorieta della Dop trale fami-
glie italiane che puntala campagna triennale di comu-
nicazione in partenza il prossimo 13 dicembre.

—Haria Vesentini

¥ RPRODUDONE RISERVATA

Il settore
guest’anno
ha stanziato
un milione di
euro per farsi
pubblicita
sui mercati
europei

§ Tuttii diritti riservati
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Il lockdown fa volare il consumo di patate

1l settore della "Bologna Dop’ fa segnare un pilr 33 per cento. |l presidente del Consorzio: «Abbiamo ottenuto la fiducia dei consumatoris

La Patata di Bologna Dop & sem-
pre pil un prodotto esclusivo e
rappresentativo del territorio,
che ne esalta qualita e proprie-
ta, unicum nel panorama nazio-
nale del ‘settore pataticolo’. Un
valore che si rafforza anche in
tempo di pandemia: se & vero
che il lockdown ha cambiato il
canale di consumo delle patate
passando dal ‘fuori casa’ (Hore-
ca) al consumo domestico, & al-
trettante vero che i dati relativi
aila patata Dop evidenziano - fi-
no a ottobre - un incremento di
vendita pari al 33 per cento, ri-
spetto allo stesso periodo dello
SCOrso anno.

Il fenomeno si inserisce nel con-
testo di una crescita generale
del ‘prodotto patata’ nella distri-
buzione moderna, anche se con
volumi inferiori: +6,3% (Fonte
Nielsen). Ma l'apprezzamento
dell’'eccellenza locale & un per-
corso che arriva da lontano, al
di 1a dell'emergenza sanitaria, e
in grado di resistere all'impatto
del Covid: le patate sono uno

degli alimenti che vengono con-
siderati a lunga conservazione e
quindi buoni per una scorta di
medio periodo.

In media, infatti, gli italiani con-
sumano 35 chili di patate proca-
pite, con una netta maggioran-
za di acquisto nella Grande Di-
stribuzione (che interessa il

95% delle vendite della Dop).
«Questa crescita evidenza la fi-
ducia che siamo riusciti a infon-
dere nel consumatore - spiega
Davide Martelli, presidente del

Consorzio di tutela Patata di Bo-
logna Dop ~. Il consumo di pata-
te tende a essere costante, &
uno dei prodotti che per defini-

zione & a domanda rigida e il
consumatore tende a ricompra-
re: nel nostro caso, viene sem-
plicemente riacquistato per la
bonta che ci viene riconosciuta
e per la notevole qualita che tro-
va nelle nostre confezioni». Otti-
mi risultati che portano il con-
sorzio a lanciare una nuova cam-
pagna di comunicazione: ‘Quali-
Pat’, che poggia le fondamenta
su uno slogan chiaro: «Molto
pill che buona».

Un progetto finanziato con il
contributo dell’'Unione euro-
pea, nell'ambito del bando
«Azioni di informazione e pro-

mozione dei prodotti agricoli»,
per un importo di circa un milio-
ne di euro.

«La comunicazione sara orien-
tata a rafforzare la notorieta del-
la Patata di Bologna Dop - sotto-
linea Andrea Galli, coordinatore
della campagna -, informando
sulle qualita e peculiarita del
prodotto e rendendo note an-
che le garanzie della certifica-
zione. E sara soprattutto rivolta
ai giovanis. Di varietd ‘Primura’,
«la Dop bolognese ha inoltre un
gusto unico e una composizio-
ne che la rendono ottima per tut-
te le preparazioni»: la stagione
2019/2020 ha toccato quota
11.229 tonnellate, con una cre-
scita in percentuale del +19,8%.
£ Fattestazione di un prodotto
sempre pil apprezzato dal con-
sumatore, con un gradimento

®  Tutti i diritti riservati
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cresciuto nel corso.degli anni.
Dieci anni fa la produzione certi-
ficata non era neanche la meta
(4.936 tonnellate) e in una deca-
de la crescita € stata del +127,5
per cento.

Francesco Moroni

CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE
il progetto triennale

@ stato finanziato

dalla Unione europea
con un milione di suro

Davide Martelli, presidente
del consorzio Patata dop di Bologna
con Andrea Galli, di QualiPat

§  Tutti i diritti riservati
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Corniro if 48,3% del prodotto petata

Patata di Bologna Dop, vendite boom
Nel 2020 consumo cresciuto del 33%

Crescae il consumo della Patata di Bologna Dop:
+33% nel 2020 rispetto al +6,3 del prodotto pata-
ta. Produzione oltre 11mila tonnellate (+19,8). In
ltalia il consumo medio é di 35 kg di patate I'an-
no, soprattutto comprate nella grande distribu-
zione: Patata di Bologna Dop vende cosi il 95%.

§  Tuttii diritti riservati
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Patata di Bologna, produzione boom

Davide Martelli, presidente del consorzio: «Superate per la prima volta le 10mila tonnellate, crescita del 19,8%»

di Francesco Moroni
BOLOGNA

La Patata di Bologna & la prima
in Italia ad avere ricevuto la cer-
tificazione Dop (Denominazione
Origine Protetta). Prodotta e
confezionata esclusivamente
nella provincia di Bologna, terra
che vanta una lunga storia pata-
ticola di almeno due secoli, @ ca-
ratterizzata da un‘unica varietd,
la Primura, vero e proprio uni-
cum nel panorama nazionale.
Per valorizzarla nel 2002 & nato
il Consorzio della Patata di Bolo-
gna Dop, che quattro anni fa ha
anche ottenuto Fincarico di Tu-
tela della denominazione. Una
novantina le aziende agricole
coinvolte per una produzione
lorda di oltre 14mila tonnellate.
Presidente - e anche produtto-
re - & Davide Martelli, con cui
facciamo il punto sul prodotto.

La Patata o Bologna: un rap-
porto quasi inscindiblile.

«E proprio cosi, la certificazione
Dop non ha fatto altro che con-
fermarlo. L'unica varietd della
Patata di Bologna Dop & la Pri-
mura, presente da oltre mezzo
secolo nel territorio bolognese.
Le sue caratteristiche sono de-
terminate dalla genetica e
dall'ambiente di coltivazione:

zione, naturalmente preposta
ad una lunga conservazione, so-
no gli ingredienti di un prodotto
che trae la sua tipicitdh nello
stretto legame con i fertili suoli.
La qualita & tutta naturale e na-
sce da queste specifiche condi-
Zioni. Non a caso abbiamo scel-
to come claim della nostra cam-
pagna promozionale ‘La bonta &
di questa terra’s.

H legame col territorio, dun-
qus, & un aspetto centrale.
«Assolutamente si. Con il pro-
getto ‘Coltivatori di valori’ abbia-

mo dato un volto e raccontato
la storia dei produttori proprio
per rimarcare il lsgame col terri-
torio e dare la possibilita al con-
sumatore di conoscere chi ha
prodotto le patate acquistates.

In che modo?

«Ogni confezione riporta un QR
Code; una volta scansionato e
inserito il codice C.R. riportato
sulla confezione, consente di
far conoscere I'agricoltore che
ha coltivato quelle patate, la
sua storia personale, il suo lega-
me col territorio. In sostanza ol-

Davide Martelli & il presidente del Consorzio delia Patsta di Bologna

tre a tracciare il prodotto viene
dato un volto a colui che lavora
la terra e ne & custode gelosos.
Produzions, di che numeri par-
liamo?

«Per |a prima volta sono state su-
perate le 10mila tonnellate. La
stagione 2019/2020 infatti ha
toccato quota 11.229 tonnellate,
con una crescita in percentuale
del +19,8%. E il segnale diun pro-
dotto sempre pill apprezzato
dal consumatore con un gradi-
mento cresciuto nel corso degli
anni. Dieci anni fa la produzione
certificata non era neanche la
meta: 4.936 tonnellate. In una
decade la crescita & stata del
+127,5%.

Quaesto difficils 2020 contras-
segnato dall’emergenza sanl-
taria ha favorito il consumo
della Patata di Bologna?

«Piti che favorito direi consolida-
to. Gia da prima dell’'emergenza
Covid-18 i numeri erano in cre-
scita, frutto di una comunicazio-

FATTORI DETERMINANTI

La certificazione Dop
e la varieta unica
della Primura

E ora si potra scoprire
la coltivazione grazie
al QR Code

COINVOLTI | COMUNI

EaRoma

£ nata ufficialmente a
Roma |'associazione
nazionale «Citth della
‘Patata», che vede
coinvolti | Comunl italiani
che sono caratterizzati
dalla presenza nel
territorio comunale di
terreni coltivati a

patata o che siano sade
storica di consolidate e
collaudate manifestazioni
a sostegno della
produzione e del
consumo delle patate. H
Comune di Muro Lucano
{Pz) diventa socio
fondatore e vede il suo
‘sindaco Giovanni Setaro
tra i sette membri eletti
nel consiglio direttivo
nazionale, cosl come
previsto dallo stesso
Statuto. L’associazione, si
legge in una nota,
operera per sostenere e
sviluppare la qualita delle
produzioni e dei territori
delle Citta della

Patata, tramite iniziative e
servizi nel campo della
tutela, del sostegno allo
sviluppo, della
promozione &
dell'informazione. In
particolare, opera per
valorizzare e tutelars la
pataticoltura di qualita, |
biotipi di

patata autoctoni e
antichi.

ne attenta; un’ulteriore evoluzio-
ne la comunicheremo in antepri-
ma mercoledi 2 dicembre in un
evento alla stampa aperto an-
che al pubblico. La vendita in
buona parte nel canale della
grande distribuzione, unito alle
campagne di promozione han-
no fatto crescere un prodotto
che piace sempre di pil, che il
consumatore riconosce e torna
in negozio a riacquistare. Que-
sto per merito di un elemento di-
stintivo: la sua qualita, cresciuta
in maniera sempre maggiore
grazie al grande lavoro dei pro-
duttori e alla sua bont3s.

suolo, clima, tecniche di coltiva- © RIPRODUZIONE RISERVATA
| LA sCHEDA | © La speclalita © L'organizzazione © llbalzo

Prodotta e confezionata Per valorizzare la Primura Dieci anni fa la produzione
Una novantina esclusivamente nella provincia  pel 2002 & nato il Consorzio certificata della Patata di

di Bologna, terra che vanta Bologna non era neanche la
le azlende coinvolte celinpetsts 4l Boloana Dop, meta: 4.936 tonnellate. In una

Il Consorzio & nato nel 2002
Anche il confezionamento
si fa tutto nel Bolognese

una [unga storia pataticola di
almeno due secoli, la patata &
caratterizzata da un‘unica
varietd, la Primura, vero e
proprio unicum nel panorama
nazionale.

che quattro anni fa ha anche
ottenuto l'incarico di Tutela
della denominazione. Una
novantina le aziende agricole
coinvolte.

decade la crescita & stata del
+127,5%. L il segnale di un
prodotto sempre pil
apprezzato con un gradimento
cresciuto nel corso degll anni.
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AGROALIMENTARE: PER PATATA BOLOGNA DOP +33% CONSUMO, AL VIA
CAMPAGNA COMUNICAZIONE =

Bologna, 2 dic. (Adnkronos/Labitalia) - 'Molto piu che
bucna'. Con questo claim il Consorzio di Tutela della Patata di
Bologna Dop inaugura la campagna di comunicazione triennale
QualiPat. Un progetto finanziatc con il contributo dell'Unione
europea nell'ambito del bando 1144/2014 'Azioni di informazione
e promozione dei prodotti agricoli' per un importo di circa un
milione di euro. Il planning comunicativo dei 3 anni prevede
l'utilizzo di diversi canali (Tv, radio, social, web), con
l'obiettivo di parlare a diversi target, inclusi i piu giovani.
La comunicazione sara orientata a rafforzare la notorieta della
Patata di Bologna Dop, informando sulle qualita e peculiarita
del prodotto e rendendo note anche le garanzie dei prodotti a
marchic Dop.

La Patata di Bologna Dop e infatti un prodotto esclusivo
di un territorio che ne esalta qualita e proprieta, proprio per
questo un unicum nel panorama nazionale del settore pataticoelo.
Le produzioni a Denominazione di origine sono certificate e
garantite dal Consorzio anche attraverso un organismo di
controlleo aggiuntivo che, rispetto ai prodotti a norma di
legge, aggiunge un controllo in piu di rispetto del
disciplinare di produzione imposto dal Consorzio. Di varieta
Primura, la Patata di Bologna Dop ha inoltre un gusto unico e
una composizione che la rendono ottima per tutte le
preparazioni. Per l'anno 2020 il progetto prevede una campagna
TV di 3 settimane, su emittenti del gruppo Cairo Editore, in
partenza il prossimo 13 dicembre.

Quello che & certo & la crescita della patata nella
scelta dei consumatori. Se & vero che il lockdown ha cambiato
11 canale di consumo delle patate passando dal fuori casa
(horeca) al consumo domestico, €& altrettanto vero che
l'apprezzamento della Patata di Bologna Dop & un percorso che
arriva da lontano, prima dell'attuale particolare situazione.
Le patate sono uno degli alimenti che vengono considerati a
lunga conservazione e guindi buone per la dispensa da
utilizzare nel medio periodo al bisogno. Come ricordano i
nutrizionisti, una o due porzioni di patate a settimana
dovrebbero sempre essere presenti nella dieta. Mediamente un
italiano consuma circa 35 kg di patate procapite, con una netta
maggioranza di acquisto nella Grande Distribuzione.

(segue)



AGROALIMENTARE: PER PATATA BOLOGNA DOP +33% CONSUMO, AL VIA
CAMPAGNA COMUNICAZIONE (2) =

(Adnkronos/Labitalia) - Entrando nei numeri i dati
relativi alla Patata di Bologna Dop evidenziano nel corso
dell'anno (fino a ottobre 2020) un incremento di vendita della
Patata di Bologna Dop del +33%, rispetto allo stesso periodo
precedente. Il dato si inserisce nel contesto di una crescita
generale del 'prodotto patata' nella distribuzione moderna,
anche se con volumi inferiori: +6,3% (Fonte Nielsen). Il canale
di vendita della Patata di Bologna ha interessato per lo piu la
Grande distribuzione (95%), presente nelle principali catene
distributive, in alcune delle quali con confezioni in co-
branding dove & molto evidente la dicitura 'Patata di Bologna',
con il logo del consorzio e il bollino Dop comunitario a
garanzia del prodotto.

"'Questa crescita - spiega Davide Martelli, presidente
del Consorzio di Tutela Patata di Bolcogna Dop - evidenza la
fiducia che siamo riusciti ad infondere nel consumatore che
ricompra le nostre confezioni perché sa di trovare sempre le
stesse patate. Il consumo di patate tende ad essere costante, e
uno dei prodotti che per definizione & a domanda rigida e il
consumatore tende a ricomprare; nel nostro caso viene
semplicemente riacquistato per la bonta che ci viene
riconosciuta e per la notevole qualita che trova nelle nostre
confezioni. Siamo l'unica referenza monovarietale, la Primura,
presente sul mercato e in pil con la certificazione Dop. Primi
ad avere ottenuto questa importante certificazione e fra 1
primi ad avere voluto un consorzio a tutela della denominazione
e del prodotto''.

La Patata di Bologna Dop proprio per le sue peculiarita
di essere unica € collocata fra i prodotti top di gamma per
qualitd e prezzo. Il prezzo medio in vendita & collocato tra
1,30 a 1,70 al kg, specificando che il consorzio non ha il
controllo dei prezzi alla vendita, essendo appannaggio
esclusivo del rivenditore finale. Nel caso della patata di
Bologna Dop il maggior prezzo richiesto serve per remunerare il
produttore della varieta Primura che si ritrova con una varieta
naturalmente meno produttiva, i cui costi di produzione
incidono in maniera maggiore ma impatta menco sull'ambiente.

(segue)
ACGROALIMENTARE: PER PATATA ROLOGNA DOP +33% CONSUMO, AL VIA
CAMPAGNA COMUNICAZIONE (3) =

(Adnkronos/Labitalia) - Centrale nella Patata di Bologna

Dop & il legame con il territorio, valorizzato dal progetto
lanciato lo scorso anno, 'Coltivatori di valori'. Per rimarcare



il legame inscindibile col suo terroir ogni confezione del
prodotto riporta un Qr Code che una volta scansionato e
inserito il codice Cr riportato sulla confezione, consente di
far conoscere l'agricoltore che ha coltivato quelle patate, la
sua storia personale, il suo legame col territorio.

In sostanza oltre a tracciare 1l prodotto viene dato un volto a
colui che lavora la terra e ne e custode geloso.

La stagione 2019/2020 ha toccato quota 11.229 tonnellate,
con una crescita in percentuale del +19,8%. E l'attestazione di
un prodotto sempre piu apprezzato dal consumatore con un
gradimento cresciuto nel corso degli anni. Dieci anni fa la
produzione certificata non era neanche la meta: 4.936
tonnellate. In una decade la crescita e stata del +127,5%.

Analizzando 1 dati delle superfici certificate,
complessivamente sono stati 357 gli ettari seminati nell'annata
2019-2020, con la previsione per la stagione 2020/2021 di 419
ettari messi a regime. Anche in questo caso, mettendo a
confronto i numeri nel periodo degli ultimi dieci anni emerge
una crescita delle superfici pari al +36, 3%.

(Tri/Adnkronos)
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Patata di Bologna Dop sales increase by 33%

(7 The lockdown pushed potato sales, so much so that, as president
Learn more & Davide Martelli reported during the press conference to present the
about our new Qualipat project, Consorzic Patata di Bologna Dop registered a

BLSmLILBIeNC s 33% increase compared to the previous year.
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"Potato sales increased on average by 6.3% and our PDQ produce
increased by 33%. This is due toc its recognizable high quality and to
o Click here 1o receive this news the fact we grow and commercialize only one variety - Primura."
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Job Offers

o Growver { Head Grower Canada

a Maintenance Engineer {CA, USA)

8 Head of Horliculture - Thuwal, Saudi
Arabia

@ Executive Officer - Brisbane,
Australia

a European Export Sales Manager
{Asia Market)

8 Greenhouse Manager - Carlisle (PA) Andrea Galli




4/12/2020 Patata di Bologna Dop sales increase by 33%

Patata di Bologna Dop sales
increase by 33%

The lockdown pushed potato sales, so much so that, as president Davide Martelli
reported during the press conference to present the new Qualipat project, Consorzio
Patata di Bologna Dop registered a 33% increase compared to the previous year.

Patata di Bologna D.0.P, molto piu che buona

"Potato sales increased on average by 6.3% and our PDO produce increased by
33%. This is due to its recognizable high quality and to the fact we grow and
commercialize only one variety - Primura."”

https:/Awww.freshplaza.com/article/9274286/patata-di-bologna-dop-sales-increase-by-33/?edition=3 1/5



4/12/2020 Patata di Bologna Dop sales increase by 33%

Left to right: Davide Martelli, Maurizio Magni (Prima Pagina) and Andrea Galli

Andrea Galli, manager of the Qualipat project, explained that "we have invested €1
million over three years for TV, radio and social media ads. We took partin a
European tender that financed 70% of the expenses. The claim is Molto piu che
buona (Much more than just nice)."

Molte f

che bue.

 di Bol Davide Martelli
. Presidente Consorzio di Tutela Patata di Bologna D.O.P.

On an agronomic level, production was affected by drought in spring. The wireworm
problem is always lurking but, as Primura is an early variety, it partially avoids
attacks.

https:/www.freshplaza.com/article/9274286/patata-di-bologna-dop-sales-increase-by-33/?edition=3
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4/12/2020 Patata di Bologna Dop sales increase by 33%

The Consortium gathers 90 businesses and 9 packers. The product sold in a year
was 12 thousand tons. Each packet has a QR code and is fully traceable.

[odle F..{f(}r_

he buena.

—

Andrea Galli

Coordinatore progetto QualiPat

Due to their unique qualities, PDO potatoes from Bologna are considered top-of-the-
range when it comes to quality and price. The average price is €1.30-1.70/kg. "During
the last campaign, producers made around €0.30/kg. This year quotations seem to
be lower, but they should be satisfactory anyway.”

"Packagers usually pay a few cents more per kg for the PDO produce, as they know
yields per hectare are lower than those of traditional potatoes and because they
know they make a higher revenue. This revenue, however, is spread along the entire
Framework Agreement. For PDO products, framework agreements indicate the
minimum base to form the producer price."

https:/iww.freshplaza.com/article/9274286/patata-di-bologna-dop-sales-increase-by-33/?edition=3 3/5
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As for certified plots, 357 hectares were sowed in total during the 2019-2020
campaign. 419 hectares are envisaged for the 2020/21 season. In this case too, the
growth over the past ten years has been 36.3%.
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Most of the produce is sold through big retail chains (95%), also in co-branding with
the "Patata di Bologna" wording, logo of the consortium and PDO mark well visible

on packets.
Juston @ QP
{ PATATA
D.O.P. Doa JOMA
Contatti

Consorzio di tutela patata di Bologna DOP

via Tosarelli 155

40050 Villanova di Castenaso (BO)

Tel.: +39 (0)51 7821709

Fax: +39 (0)51 782356

Website: www.patatadibologna.it (htp:/www.patatadibologna.it))

Publication date; Fri 4 Dec 2020
© FreshPlaz
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Patata di Bologna, via alla nuova campagna di
comunicazione

Secondo il Consorzio di tutela "cresce il consumo del prodotto nel 2020, +33%"

“Molto pili che buona”. Con questo claim il Consorzio di tutela della patata di Bologna Dop inaugura
la campagna di comunicazione triennale QualiPat. Un progetto finanziato con il contributo
del’'Unione europea nellambito del bando 1144/2014 “Azioni di informazione e promozione dei
prodotti agricoli” per un importo di circa un milione di Euro. Il planning comunicativo dei 3 anni
prevede I'utilizzo di diversi canali (Tv, radio, social, web), con l'obiettivo di parlare a diversi target,
inclusi i pill giovani. La comunicazione sara orientata a rafforzare la notorieta della patata di
Bologna Dop. Per Fanno 2020 il progetto prevede una campagna Tv di 3 seftimane, su emittenti del
gruppo Cairo Editore, in partenza it prossimo 13 dicembre.

Di varietd Primura, il prodotto ha un gusto e una composizione che la rendono versatile per diverse
preparazioni. Mediamente un italiano consuma circa 35 kg di patate procapite, con una netta maggioranza di acquisto nella grande
distribuzione. | dati Nielsen evidenziano nel corso dell'anno (fino a ottobre 2020) un incremento di vendita della patata di Bologna Dop del +33%,
rispetto allo stesso periodo precedente. Il dato si inserisce nel contesto di una crescita generale del “prodotto patata® nella distribuzione
moderna, anche se con volumi inferiori: +6,3%. |l canale di vendita de! prodotto ha interessato per lo pill la grande distribuzione (85%), presente
nelle principali catene distributive, in alcune delle quali con confezioni in co-branding dove & molto evidente la dicitura “Patata di Bologna”, con il
logo del consorzio e il bollino Dop comunitario a garanzia del prodotto.

Il prezzo medio in vendita & collocato tra 1,30 a 1,70 al kg. "Nel caso della patata di Bologna Dop il maggior prezzo richiesto serve per
remunerare il produttore della varietd Primura che si ritrova con una varietd naturalmente meno produttiva, i cui costi di produzione incidono in
maniera maggiore ma impatta meno sulfambiente", comunica il Consorzio nel corso di una conferenza stampa organizzata nella giornata
odierna. Grazie al progetto lanciato lo scorso anno, “Coltivatori di valori”, viene sottolineato il legame del prodotto col suo “terroir”; ogni
confezione riporta un Qr Code che una volta scansionato consente di far conoscere I'agricoltore che ha coltivato quelle patate, la sua storia
personale, il suo legame col territorio. In sostanza oltre a tracciare il prodotto viene dato un volto a colui che lavora la terra e ne & custode.

La stagione 2019/2020 ha toccato quota 11.229 tonnellate di patate prodotte, con una crescita in percentuale del +19,8%. Dieci anni fa la
produzione certificata non era neanche la meta: 4.936 tonnellate. In una decade la crescita & stata del +127,5%. Analizzando i dati delle
superfici certificate, complessivamente sono stati 357 gli ettari seminati nel'annata 2019-2020, con la previsione per la stagione 2020/2021 di
419 ettari messi a regime. Anche in questo caso, mettendo a confronto i numeri nel periodo degli ultimi dieci anni, il Consorzio evidenzia una
crescita delle superfici pari al +36,3%.

In allegato i consigli della nutrizionista Sara Olivieri e la ricetta del tortino di patate con fili di cipolle croccanti @ gamberi, della blogger Sonia
Paladini.

Guarda il video:

https:/Mwww.efanews.ew/item/15199-patata-di-bologna-via-alla-nuova-campagna-di-comunicazione.htmi 1/2
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Patata di Bolognha Dop, consumi in crescita -
del 33%

L'APPROFONDIMENTO

Arae R , E' un'ottima stagione per la Patata di Bologna Dop che da un lato pud contare su una crescita a doppia

cifra sul mercato e, alio stesso tempo, & pronta a comunicare i valori della sua eccellenza con la nuova

"*‘BRLU‘W G301 campagna di comunicazione triennale QualiPat. Per essere

IN CORTUNE UNDUSE T

Ma andiamo per ordine. DI quanto & cresciuto il prodotto? "Fino ad ottobre 2020 [a patata di Bologna Dop sempre
ha regisfrato un incremento di vendita del 33%, rispetto allo stesso periodo dello scorso anno - ha agglornato
spiegato il presidente del consorzio Davide Martelli durante la direfta facebook di leri mattina - Un dato
che, stando alle fonti Nielsen, si inserisce nel contesto di una crescita generale del 'prodotto patata’ nella
distribuzione modema, anche se con volumi inferiori: +6,3%". Ve ,
Relativamente ai canali di vendita non i sono dubbi: “ll pill interessato & stata la Grande distribuzione -
ha specificato il presidente - dove si 2 reglistrato il 95% degli acquisti. |l prodotio si ritrova spesso in m

confezioni in co-branding dove & molto evidente la dicitura ‘Patata di Bologna’, con il logo del consorzio e il
boflino Dop comunitario a garanzia del prodotto”.
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Patata di Bologna Dop, consumi in crescita del 33% - ltaliafruit News
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Da sinistra Davide Martelli (presidente consorzio), Maurizio Magni {ufficlo stampa)
e Andrea Galli (coordinatore consorzio) durante la conferenza

E ha apgiunto: "Il lockdown ha cambiato il canale di consumo delle patate passando dal fuori casa
(Horeca) al consumo domestico, ma I'apprezzamento defla Patata di Bologna Dop & un percorso che
arriva da lontano, prima dell'atiuale ‘particolare’ situazione. Le patate sono considerate un alimento a
lunga conservazione e quindi da utilizzare nel medio periodo al blsogno. Come ricordane i nutrizionisti,
una o due porzioni di patate a settimana dovrebb P presenti nella dieta. Medlamente un N
italiano consuma circa 35 kg di patate procapite”. ompacnia
= ITaliaNa <=~

Tra i valori propri della patata di Bologna Dop, come ha ricordato il presidente, ci sono I'identificazione di
un territorio che da solo fa brand ed un ottimo sistema di tracciabilitd tramite QR code riportato
sulle confazlonl. Ma come & garantita la qualita? “Nefle nostre confezioni, il consumatore trova sempre la
stessa varieta di patata Primura, versatile, con note delicate e decise allo stesso tempo, Ideale per piatti
salati ma anche dolci — ha continuato Martelli — una volta provate, | consumatori tendono a ricomprarie”, E
conclude: “Un alfro elemento che ci sta ripagando in termini di fedelta & & nostro disciplinare: oftre a
garantire qualita, ¢i permette di fare una operazione di sostenibilita per il territorio attraverso tecniche di
produzione integrata®.

“Ora con Qualipat - ha concluso - vogliamo far conoscere ai consumatori i valori propri dei nostri produttori
e le peculiarita racchiuse nelle nostre patate: la nostra & la prima patata Dop riconosciuta a libelio
nazionale e, per quanto rimanga un prodotto di nicchia, sta acquistando notorietd anche grazie alle
iniziative di promozione™.

A spiegare nei dettagli il progetto QualiPat, & stato il coordinatore del consorzio di tutela patata di Bologna
Dop Andrea Galll: “Si tratta di una campagna di comunicazione triennale, finanziata con il contributo
del'Unione europea per un importo dl circa un milione di euro distribuito su tre anni. E’ previsto Futilizzo di
diversi canali (Tv, radio, social, web), con Fobiettivo di pariare a diversi target, inclusi i pii giovanF". E ha
aggiunto: “1l claim scelto dal consorzio di tutela della patata di Bologna Dop per inaugurare la campagna &
‘Molto pit che buona’ con riferimento alla qualita e alle peculiarita def prodotto e del territorio in cui &
coltivato, oltre a sottolineare la garanzia dei prodotti a marchio Dop”. Per Panno 2020 il progetto prevede
una campagna Tv di 3 settimane, su emittenti del gruppo Cairo Editore, in partenza il prossimo 13
dicembre®,

La qualita si riflette sul mercato

Le produzioni a denominazione di origine sono certificate e garantite dal zio anche atfr un
organismo di cantrollo aggiuntivo che, rispetto ai prodotti a norma di legge, aggiunge un controllo in piil di
rispetto del disciplinare di produzione imposto dal consorzio. Sono le peculiarita de! prodotto a collocare la
Patata di Bologna Dop tra i prodotti top di gamma, con un prezzo medio di vendita che oscilla da 1,30 a
1,70 auro al chilogrammo. “ll consorzio non ha il controllo dei prezzi alla vendita - specifica Galli -
essendo appannaggio esclusivo del rivenditore finale. Per quanto riguarda if prezzo percepito dal
produttori, 'anno scorso & stata pagata una cifra media di 30 centesimi. Per quest'anno, visto che il 95%
del prodotto Dop & in conto deposito nell'ambito del contratto quadro, il prezzo non & ancora stato definito:
si prevede un prezzo leggenmente inferiore, probabllmente di 28 centesimi al chilo”.

www.italiafruit.net/DettaglioNews/575771approfondimento/patata-di-bologna-dop-consumi-in-crescita-del-33
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Patata di Bologna Dop, consumi in crescita del 33% - ltaliafruit News
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La Patata di Bologna Dop in numeri .
La stagione 2019/2020 ha foccato quota 11.229 tonnellate, con una crescita in percentuale del +19,8%. . vzfgfglm
Dieci anni fa la produzione certificata non era neanche la meta (4.936 tonneflate) e in una decade la della naturo

crescita & stata del +127,5%.

Analizzando i dati delle superfid cerfificate, complessivamente sono stati 357 gl ettari seminati
nell'annata 2019-2020, con la previsione per la stagione 2020/2021 di 419 ettari messi a regime. Anche in
questo caso, mettendo a confronto i numeri nel periodo degli ultimi dieci anni emerge una crescita delle
superficl pari al +36,3%.

Costituito nel 2002, il consorzio della patata di Bologna Dop ha ottenuto fincarico di Tutela nel 2016: oggi
raggruppa 90 aziende per una produzione certificata di oltre 14mila tonnellate. Complessivamente sono
420 gli ettari seminati, con una previsione di crescita vicina al 500 sttarl per la prossima campagna.

Alla diretta sono intervenute anche la nutrizionista Sara Olivieri di InizioLuned] e la food blogger Sonia
Paladinl per analizzare la patata di Bologna Dop dal punto di vista nutrizionale (un prodotto ricca di
vitamina C, potassio e fibre) e per suggerire gustose ricette.

Copyright 2020 Italiafruit News
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Patata di Bologna Dop, al via una campagna di comunicazione triennale

Patata di Bologna Dop, al via una campagna di
comunicazione triennale

Dal 13 dicembre spot TV per 3 settimane. Crescono nel 2020 i consumi del prodotto certificato: +33%

Daniele Colombo 3 dicembre 2020

Molto piir che buona. Con questo claim il Consorzio di Tutela della Patata di Bologna Dop, che raggruppa una
novantina di aziende, inaugura una campagna di comunicazicne triennale. Per Fanno 2020 il progetto prevede spot
Tv per 3 settimane su emittenti del Gruppo Cairo Editore, in partenza il prossimo 13 dicembre.

Focus sulle qualita e peculiarita: “Unica referenza monovarietale e
con la Dop”

Il planning comunicativo dei 3 anni {(un progetto finanziato con il contributo del'Unione europea per un importo di
circa un milione di euro) prevede l'utilizzo di diversi canali (Tv, radio, social, web), con 'obiettivo di parlare a diversi
target. La comunicazione sara orientata a rafforzare la notorieta della Patata di Bologna Dop, con focus sulle sue
qualita e peculiarita, rendendo note anche le garanzie dei prodotti a marchio Dop.

“Siamo l'unica referenza monovarietale, la Primura, presente sul mercato e in pil con la certificazione Dop. Primi ad
avere ottenuto questa importante certificazione e tra i primi ad avere voluto un Consorzio a tutela della denominazione
e del prodotto” ricorda Davide Martelli, presidente del Consorzio di Tutela Patata di Bologna Dop.

La Patata di Bologna Dop & collocata fra i prodotti top di gamma per qualita e prezzo. |l prezzo medlo in vendita &
collocato tra 1,30 a 1,70 euro al Kg. Giustifica anche la remunerazione del produttore della varieth Primura, meno
praduttiva, ma con minore impatto sull'ambiente. Dallo scorso anno, con il progetto Coltivatori di valori, & anche
tracciata: ogni confezione riporta un QR Code che consente di risalire all'agricoltore- coltivatore.

https:/iwww.freshpointmagazine.itfeatured/patata-di-bologna-dop-campagna-di-comunicazione-triennale-spot-tw/
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L’'aumento delle vendite della Patata di Bologna Dop 5 volte quello
del prodotto patata. Per il 95% é distribuita nella Grande
distribuzione

I dati {fino a ottobre 2020) evidenziano un incremento di vendita della Patata di
Bologna Dop del 33% rispetto allo stesso periodo precedente. Che rispecchia una
crescita generale del “prodotto patata” nella distribuzione moderna, anche se con
volumi inferiori (+6,3%, fonte Nielsen). |l canale di vendita della Patata di Bologna
ha interessato per lo pill la Grande distribuzione (95%).

rir—» IlE

Riguardo alla passata stagione 2019-2020, i volumi hanno toccato quota 11.229

Il progetto di comunicazione delfa
tonnellate, con una crescita in percentuale del +19,8% (in una decade & stata del Patata di Bologna Dop ha avuto un
+127,5%). Complessivamente sono stati 357 gli ettari seminati, con la previsione ~ <"tributo delive
per la stagione 2020-2021 di arrivare a 419 ettari a regime (in dieci anni la crescita
delle superfici & del 36,3%).

Daniele Colombo

hitps:/iwww.freshpointmagazine.itfeatured/patata-di-bologna-dop-campagna-di-comunicazione-triennale-spot-tv/
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Gli ettari sono in forte aumento. Guarda il video
dello spot

Patata di Bologna Dop, vendite in
crescita del 33 per cento

Il lockdown ha fatto decollare le vendite di patate. Il Consorzio Patata di Bologna Dop ha registrato un
incremento del 33% rispetto all'anno precedente. Lo ha detto il presidente del Consorzio Davide
Martelli durante la conferenza stampa di presentazione del progetto Qualipat per la nuova campagna
di comunicazione.

"Mediamente, la crescita delle vendite di patate - ha precisato Martelli - & stata del 6,3%. Nell'ambito
di questa performance del comparto, il nostro prodotto Dop & aumentato del 33%. Merito di una
qualita riconoscibile e di una sola varieta coltivata e commercializzata, la Primura”.

Da sinistra Davide Martelli, Maurizio Magni (Pria Pagina) e Andrea Galli

Andrea Galli, responsabile del progetto Qualipat, ne ha descritte le caratteristiche: "Sul fronte della
comunicazione, investiamo un milione di euro in 3 anni per visibilita in tv, radio e social. Abbiamo
partecipato a un bando europeo che ha finanziato il 70% della spesa. Il claim dello spot & Molto pit
che buona".

https:/Avww.freshplaza.it/article/9273891/patata-di-bologna-dop-vendite-in-crescita-del-33-per-cento/ 1/4
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di Bol Davide Martelli
Presidente Consorzio di Tutela Patata di Bologna D.O.F.

Sul fronte agronomico, le produzioni hanno risentito della siccita primaverile. Il problema degli elateridi
& sempre in agguato, ma Primura, essendo una varieta precoce, in parte evita gli attacchi delle larve.

Il Consorzio conta 90 aziende e 9 confezionatori. Il prodotto venduto su base annua & stato pari a
12mila tonnellate. Ogni confezione ha un QR Code per la totale rintracciabilita.

Andrea Galli

Coordinatore progetto QualiPat

La Patata di Bologna Dop, proprio per le sue peculiarita duniche, & collocata fra i prodotti top di
gamma per qualita e prezzo. Il prezzo medio alla vendita si colloca tra 1,30 e 1,70 euro al kg,
specificando che il Consorzio non ha il controllo su questi prezzi, essendo essi appannaggio esclusivo
del rivenditore finale. "Ai produttori - ha detto Galli - nella scorsa campagna sono andati circa 30
cent/kg. Quest'anno le quotazioni paiono inferiori, ma dovrebbero comunque risultare soddisfacenti".

hitps:/Mww.freshplaza.it/article/9273891/patata-di-bologna-dop-vendite-in-crescita-del-33-per-cento/ 2/4
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"| consorziati confezionatori, di solito, pagano alcuni centesimi al kg in pit il prodotto Dop, consapevoli
del fatto che la resa per ettaro & pili bassa delle patate comuni, oltre che per riconoscere il maggior
introito che da. Maggiore introito che spesso viene spalmato su tutto il prodotto del Contratto Quadro
e non solo sulla Dop. Rileviamo che di solito il contratto quadro, per il prodotto Dop, indica la base
minima da cui partire per la formazione del prezzo al produttore”.

TNV
DI BOLOGNA

D.O.P.

“_Il_pn.'HUgA'. . .._ ce

Analizzando i dati delle superfici certificate, complessivamente sono stati 357 gli ettari seminati
nell'annata 2019-2020, con la previsione per la stagione 2020/21 di 419 ettari messi a regime (cft.
Ereshplaza del 10/07/2020). Anche in questo caso, mettendo a confronto i numeri nel periodo degli
ultimi dieci anni, emerge una crescita delle superfici pari al +36,3%.

https:/iwww.freshplaza.it/article/9273891/patata-di-bologna-dop-vendite-in-crescita-del-33-per-cento/ 3/4
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Il canale di vendita della Patata di Bologna ha interessato per lo pili la Grande distribuzione (95%),
presente nelle principali catene distributive, in alcune delle quali con confezioni in co-branding dove &
molto evidente la dicitura "Patata di Bologna", con il logo del consorzio e il bollino Dop comunitario a
garanzia del prodotto.

PATATA
/ DI BOLOGNA
D.O.P.

Contatti

Consorzio di tutela patata di Bologna DOP
via Tosarelli 165

40050 Villanova di Castenaso (BO)

Tel.: +39 (0)51 7821709

Fax: +39 (0)51 782356

Web: www.patatadibologna.it

hitps:/Aww.freshplaza.it/article/9273891/patata-di-bologna-dop-vendite-in-crescita-del-33-per-cento/ 4/4
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Patata di Bologna Dap, crescono i consumi
(+33%) e le sfide
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Patata d1 Bologna Dop,
Crescono 1 consumi

(+33%) ¢ le sfide

DI BOLOGNA -

[ D.O.P

https:/Awww.myfruit.it/prodotti/2020/12/patata-di-bologna-dop-crescono-i-consumi-33-e-le-sfide.html
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Patata di Bologna Dop, crescono i consumi (+33%) e le sfide

La performance dovuta, anche, alla
maggiore penetrazione della Gdo. Una
nuova campagna di comunicazione per
incrementare le quote di mercato

Crescono le vendite di patata di Bologna Dop (Denominazione di origine controllata) e si
fanno pitl ambiziosi gli obiettivi per il futuro. Anche, grazie, alla nuova campagna di
comunicazione triennale che prendera avvio il 13 dicembre e sara veicolata tramite tv,
radio, web e social: “L’obiettivo — ha spiegato Andrea Galli, coordinatore del progetto

di comunicazione triennale QualiPat, durante la conferenza stampa di ieri — ¢

di raggiungere diversi target di consumatori, compresi i giovani. E naturalmente

tutti coloro che sono interessati all’originedei prodotti”.

La conferenza stampa & stata anche 1’occasione per fare il punto sull’andamento di mercato:

“] consumi della patata di Bologna Dop sono in aumento — ha raccontato Davide Martelli,
presidente del consorzio di tutela — In dieci anni la produzione certificata ¢ cresciuta del
127,5 per cento. Riteniamo questi risultati il giusto riconoscimento a tutto quello che sta
dietro la Dop”. Il riferimento & al rispetto del disciplinare di produzione, al sistema di
tracciabilita messo a punto attraverso I’apposito codice presente in tutte le confezioni dal
quale si pud risalire al nome del produttore ¢, anche, alla scelta di includere nel

pack patate di un’unica varieta, la Premura.

La patata d1 Bologna Dop
1N nuMmMert

Sono 90 le aziende agricole che aderiscono al
Consorzio di tutela, per un totale di 420
ettariseminati, € sono nove i

confezionatori. I1 venduto ammonta a una media

di poco meno di 12mila tonnellate ogni anno, la
stagione 2019-20 ha toccato quota 11.229 tonnellate,
con una crescita del +19,8% rispetto allo scorso
anno. Per dare la dimensione, si sappia che

la produzione nazionale ¢ di 130mila tonnellate: “I
nostro & ancora un prodotto di nicchia — ha
commentato il presidente — La campagna di
comunicazione & anche volta a incrementare le
nostre quote di mercato®.

https://iwww.myfruit.it/prodotti/2020/12/patata-di-bologna-dop-crescono-i-consumi-33-e-le-sfide.html
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Complice la pandemia, quest’anno, a ottobre, rispetto
allo stesso periodo del 2019, i consumi complessivi
di patate sono cresciuti, secondo i dati Nielsen,

del 6,3 per cento. Un trend che non rispecchia quello
delle vendite di patata di Bologna Dop, che cresce
invece a doppia: “Grazie, anche, a una maggiore
penetrazione della Gdo — ha spiegato Martelli —
registriamo un’incremento del 33 per cento. Oggi
siamo presenti presso quasi tutte le insegne”.

Quanto ai prezzi, la forbice ¢ tra 1,30-1,70 euro il
chilo, a seconda delle decisioni delle catene
distributive; per la remunerazione del produttore,
invece, &€ ancora presto per dare cifre, poiché la
stagione non ¢ ancora conclusa. Ma a proposito Galli
ha chiarito: “Lo scorso anno, con 0,30 euro il chilo,
¢ stata una buona annata. Quest’anno ci

aspettiamo qualcosa in meno®. Davide Martelli, presidente del

Patat

a di

Bolo
gna
Dop,
molto piu che buona

Tornando alla campagna, si tratta di un progetto finanziato con il contributo dell’Unione
europea nell’ambito del bando 1144-2014 volto a mettere a punto azioni di informazione e
promozione dei prodotti agricoli: “L’investimento triennale ¢ di circa un milione di euro —
ha precisato Galli — Di questi, il 70% & finanziato®.

“Molto pitt che buona” & il claim scelto allo scopo: “La denominazione di origine —ha
concluso Galli — ¢ la tutela intellettuale del territorio. Con il progetto di comunicazione
vogliamo trasmettere i valori dei luoghi di produzione della patata di Bologna Dop €

https:/Awww.myfruit.it/prodotti/2020/1 2/patata-di-bologna-dop-crescono-i-consumi-33-e-le-sfide.html 3/4
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ricordare I’impegno dei nostri produttori, grazie ai quali ¢ possibile tracciare e garantire
ogni singola confezione venduta”.

(Visited 12 times, 11 visits today)
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Patata di Bologna Dop, cresce del 33% |l
consumo nel 2020. Nuovo spot e Adv
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“Molto pitt che buona”. Con questo claim il Consorzio di Tutela della Patata di Bologna
Dop inaugura la campagna di comunicazione triennale QualiPat. Un progetto finanziato con il
contributo dell'Unione europea nell’lambito del bando 1144/2014 “Azioni di informazione e
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promozione dei prodofti agricoli’ per un importo di circa un milione di euro. Il planning
comunicativo dei tre anni prevede I'utilizzo di diversi canali (tv, radio, social, web), con l'obiettivo di
parlare a diversi target, inclusi i pit giovani. La comunicazione sara orientata a rafforzare la
notorieta della Patata di Bologna Dop, informando sulle qualita e peculiarita del prodotto e
rendendo note anche le garanzie dei prodotti a marchio Dop.

La Patata di Bologna Dop ¢& infatti un prodotto esclusivo di un territorio che ne esalta qualita e
proprieta, proprio per questo un unicum nel panorama nazionale del settore pataticolo. Le
produzioni a Denominazione di Origine sono certificate e garantite dal Consorzio anche attraverso
un organismo di controllo aggiuntivo che, rispetto ai prodotti a norma di legge, aggiunge un
controllo in piu di rispetto del disciplinare di produzione imposto dal Consorzio. Di varieta Primura,
la Patata di Bologna Dop ha inoltre un gusto unico e una composizione che la rendono ottima per
{utte le preparazioni.

Per I'anno 2020 il progetto prevede una campagna TV di tre settimane, su emittenti del gruppo
Cairo Editore, in partenza il prossimo 13 dicembre.

Quello che & certo & la crescita della patata nella scelta dei consumatori. Se & vero che il
lockdown ha cambiato il canale di consumo delle patate passando dal fuori casa (horeca) al
consumo domestico, & altrettanto vero che I'apprezzamento della Patata di Bologna D.O.P. é un
percorso che arriva da lontano, prima dell'attuale “particolare” situazione. Le patate sono uno deglii
alimenti che vengono considerati a lunga conservazione e guindi buone per la dispensa da
utilizzare nel medio periodo al bisogno. Come ricordano i nutrizionisti, una o due porzioni di patate
a settimana dovrebbero sempre essere presenti nella dieta. Mediamente un italiano consuma
circa 35 kg di patate procapite, con una netta maggioranza di acquisto nella Grande
Distribuzione.

Entrando nei numeri, i dati evidenziano nel corso dell’anno (fino a ottobre 2020) un incremento di
vendita della Patata di Bologna Dop del +33%, rispetto allo stesso periodo dell’'anno precedente.
li dato si inserisce nel contesto di una crescita generale del “prodotto patata” nella distribuzione
moderna, anche se con volumi inferiori: +6,3% (Fonte Nielsen). ll canale di vendita della Patata di
Bologna ha interessato per lo pill la Grande distribuzione (95%): il prodotto & presente nelle
principali catene distributive, in alcune delle quali con confezioni in co-branding dove & molto
evidente la dicitura “Patata di Bologna®, con il logo del consorzio e il bollino Dop comunitario a
garanzia del prodotto.
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“Questa crescita evidenza la fiducia che siamo riusciti a infondere nel consumatore che ricompra le
nostre confezioni perché sa di frovare sempre le stesse patate — spiega Davide
Martelli, presidente del Consorzio di Tutela Patata di Bologna Dop -. Il consumo di patate tende a
essere costante, € uno dei prodotti che per definizione & a domanda rigida e il consumatore tende
a ricomprare; nel nostro caso viene semplicemente riacquistato per la bonta che ci viene
riconosciuta e per la notevole qualita che trova nelle nostre confezioni. Siamo Punica referenza
monovarietale, la Primura, presente sul mercato e in pit con la certificazione Dop. Primi ad avere

https:/Aww.fruitbookmagazine.it/patata-di-bologna-cresce-del-33-percento-il-consumo-del-prodotto-nel-2020/
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ottenuto questa importante certificazione e fra i primi ad avere voluto un consorzio a tutela della
denominazione e del prodotio”.

La Patata di Bologna Dop proprio per le sue peculiaritd di essere unica € collocata fra i prodotti
top di gamma per qualita e prezzo. Il prezzo medio in vendita & collocato tra 1,30 a 1,70 al kg,
specificando che il consorzio non ha il controllo dei prezzi alla vendita, essendo appannaggio
esclusivo del rivenditore finale. Nel caso della patata di Bologna DOP il maggior prezzo richiesto
serve per remunerare il produttore della varietd Primura che si ritrova con una varieta naturalmente
meno produttiva, i cui costi di produzione incidono in maniera maggiore ma impatta meno
sul'ambiente. Centrale nella Patata di Bologna Dop & il legame con il territorio, valorizzato dal
progetto lanciato le scorso anno, “Coltivatori di valor™. Per rimarcare il legame inscindibile col suo
“terroir’ ogni confezione del prodotto riporta un QR Code che una volta scansionato e inserito il
codice C.R. riportato sulla confezione, consente di far conoscere I'agricoltore che ha coltivato
quelle patate, la sua storia personale, il suo legame col territorio. In sostanza oltre a tracciare il
prodotto viene dato un volto a colui che lavora la terra e ne & custode geloso.

La stagione 2019/2020 della Patata di Bologna Dop ha toccato quota 11.229 tonnellate, con una
crescita in percentuale del +19,8%. E I'attestazione di un prodotto sempre pil apprezzato dal
consumatore, con un gradimento cresciuto nel corso degli anni. Dieci anni fa la produzione
certificata non era neanche la meta: 4.936 tonnellate. In una decade la crescita & stata del
+127,5%. Analizzando i dati delle superfici certificate, complessivamente sono stati 357 gli ettari
seminati nell’annata 2019-2020, con la previsione per |a stagione 2020/2021 di 419 ettari messi
a regime. Anche in questo caso, mettendo a confronto i numeri nel periodo degli ultimi dieci anni
emerge una crescita delle superfici pari al +36,3%.

Costituito nel 2002, il Consorzio Patata di Bologna Dop ha ottenuto l'incarico di Tutela nel 2016.
Raggruppa una novantina di aziende per una produzione certificata di oltre 14mila tonnellate (la
produzione nazionale di patate & di 130mila tonnellate). Complessivamente sono 420 gii ettari
seminati, con la previsione di crescita ottimistica vicina ai 500 ettari per la prossima campagna. Il
Consorzio di Promozione della Patata di Bologna Dap valorizza e tutela la Primura. L'area di
coltivazione della Patata di Bologna DOP & principalmente tra due fiumi, il Sillaro e il Reno,
allinterno di una determinata zona che comprende: i Comuni di Budrio, Castenaso, Ozzano
dell’'Emila, San Lazzaro di Savena, Castel San Pietro Terme, Imola, Castel Guelfo di Bologna,
Medicina, Molinella, Baricella, Minerbio, Granarolo dellEmilia, San Giovanni in Persiceto e
Crevalcore.

Copyright: Fruitbook Magazine
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Boom di vendite per la patata di Bologna DOP mentre i prezzi sono in leggera discesa. Nellanno caratterizzato CRIMSON SNC
dal cambio di abitudini alimentari a causa della pandemia da Covid19, la patata tipica del territorio petroniano, MERCATO: 4/5

registra un‘impennata delle vendite, a fine ottobre, di oltre il 33%.

Molto al di sopra dellandamento di quelle relative al comparto pataticolo in generale che, registrano una crescita

media del 6,3% rispetto allo stesso periodo del'anno scorso (Fonte: Nielsen).

In controtendenza, invece, i prezzi per i quali vige un accordo guadro e di cui, guestanna, & attesa una diminuzione

non ancora quantificabile, secondo i vertici del consorzio.

E quanto & emerso nel corso deila conferenza stampa di presentazione della nuova campagna di comunicazione
triennale QualiPat della Patata di Bologna DOP, dal claim ‘Molto pii che buona’, lanciata con una diretta

Facebook dalla pagina del consorzio, questa mattina.

“La campagna di comunicazione - spiega Andrea Galli, coordinatore del progette QualiPat - & frutto di un C le mer
progetto finanziato con il contributo dell'Unione Europea nell'ambito del bando 114472014 relativo alle ‘Azioni di BOLCIE FRO

informazione e promozione dei prodotti agricoli’. L'importo del progetto & di un milione di euro di cui il 70% viene /—\
finanziato dall’Europa. I planning comunicativo dei tre anni prevede l'utilizzo di diversi canali, Tv, radio, social w.o
come Facebook e Instagram, web, con 'obiettivo di parlare a diversi target, inclusi i pili giovani. La comunicazione ‘H

www.corriereortofrutticolo.it/2020/12/02/patata-di-bologna-dop-boom-di-vendite-prezzi-inieve-discesa/ 15
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sara orientata a rafforzare la notorieta della Patata di Bologna DOP, informando sulle qualita e peculiarita del

prodotto e rendendo note anche le garanzie dei prodotti 2 marchio”.

it canale di vendita principale & la Gdo (95%), dato che & presente nelle principali catene distributive, in alcuni casi
anche in co-branding con la PL ma con la presenza comundgue, della dicitura “Patata di Bologna”, il logo del

consorzio e il bollino Dop comunitario a garanzia del prodotto.

“La crescita che registriamo, evidenza la fiducia che siamo riusciti ad fidelizzare il consumatore che sa di trovare
sempre le stesse patate nella confezione - spiega Davide Martelli (nella foto), Presidente del Consorzio di
Tutela Patata di Bologna DOP -. Il consumo di questo prodotto, poi, tende ad essere costante e si attesta intorno
ai 35 kg l'anno, pro-capite. Siamo, inoltre, l'unica referenza mono-varietale, la Primura, presente sul mercato e in pit
con la certificazione DOP. Primi ad avere ottenuto questa importante certificazione e fra i primi ad avere voluto un

consorzio a tutela delfla denominazione e del prodotto”.

Proprio per le sue peculiarit3, la Patata di Bologna DOP & collocata fra i prodotti top di gamma per qualita e prezzo.
Il prezzo medio in vendita & collocata tra 1,30 a 1,70 al kg, ma se fanno scorso le remunerazioni al produttore
viaggiavano sui 30 centesimi al chilo, superiore alle quotazioni medie di mercato del comparto pataticolo in

generale, questanno & attesa una riduzione,

“Il maggior prezzo richiesto - precisa Galli - serve per remunerare il produttore della varieta Primura che & meno

FRESH WOR

produttiva rispetto alle altre e i cui costi di produzione incidone in maniera maggiore a fronte, perd, di un minore

impatto ambientale”.

La stagione 2019/2020 ha toccato quota 11.229 tonnellate di prodotto confezionato e venduto, con una crescita dei
volumi del 19,8%. & I'attestazione di un prodotto sempre pill apprezzato dal consumatore con un gradimento
cresciuto nel corso degli anni. Dieci anni fa fa produzione certificata non era neanche la meta: 4.936 tonnellate. In

una decade la crescita é stata del +127,5%.

Analizzando i dati delle superfici certificate, complessivamente sono stati 357 gli ettari seminati nell'annata 2019-
2020, con la previsione, per la stagione 2020/2021, di 419 ettari a regime, +36,3% in dieci anni. E per ia prossima

campagna la previsione ¢ di arrivare ai 500 ettari distribuiti tra i circa 90 soci del consorzio situati nellarea
ricompresa tra il fiume Sillaro e il Reno, nef territorio dei Comuni di Budrio, Castenaso, Ozzano dellEmila, San
Lazzaro di Savena, Castel San Pietro Terme, Imola, Castel Guelfo di Bologna, Medicina, Molinella, Baricella, Minerbia,

Granarolo delfEmilia, San Giovanni in Persiceto e Crevalcore.

Mariangela Latella

Consorzio di Tutela Patata di Bologna DOP ‘ l Davide Martelli | ‘ Patata di Bologna Dop | | patate |

Leggi anche altrl articoli correlati
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IL CONSORZIO DI TUTELA HA LANCIATO LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE TRIENNALE

Patata di Bologna Dop: “Molto piu che buona’

Food and beverage

Mercoledi 2 dicembre, in diretta streaming sulla pagina facebook del Consorzio di tutela Patata di Bologna Dop,
Davide Martelli, Presidente del Consorzio, ed Andrea Galli, coordinatore del progetto QualiPat hanno presentato la
campagna di comunicazione triennale, il cui claim & “Molto pill che buona”, e fomito anche i dati relativi

all'andamento del mercato del prodotto negli ultimi mesi.

Privacy
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1l progetto della campagna di comunicazione & stato finanziato con il contributo dell’'Unione europea nell’ambito del
bando n. 1144/2014 “Azioni di informazione e promozione dei prodotti agricoli” per un importo di circa un milione di

euro.

1l planning comunicativo dei 3 anni, che prevede I'utilizzo di diversi canali (Tv, radio, social, web), intende rafforzare
la notorietd della Patata di Bologna D.O.P., informando sulle qualitd e peculiarita del prodotto e rendendo note
anche le garanzie dei predotti a marchio D.O.P. Per I'anno 2020 il progetto prevede una campagna TV di 3 settimane
sulle emittenti del gruppo Cairo Editore, partite lo scorso 13 dicembre (link dello spot: www.youtube.com/watch?
v=U7bIU89mCkI).

FATATA
DI BOLOGNA
0O.P

Il Presidente del Consorzio, costituito nel 2002 e che ha ottenuto I'incarico di Tutela nel 2016, ha ricordato che la
Patata di Bologna D.O.P & un prodotto esclusivo di un territorio (I'area, compresa tra i fiumi Sillaro e Reno,
comprende i Comuni di Budrio, Castenaso, Ozzano dell’Emila, San Lazzaro di Savena, Castel San Pietro Terme,
Imola, Castel Guelfo di Bologna, Medicina, Molinella, Baricella, Minerbio, Granarclo dell’Emilia, San Giovanni in

Persiceto e Crevalcore.), che ne esalta qualitd e proprieta, e che proprio per questo & un unicum nel panorama

nazionale del settore pataticolo.

Il legame con il territorio & tanto centrale nella Patata di Bologna Dop, che, a partire dall'anno scorso, viene
valorizzato con il progetto “Coltivatori di valori”: ogni confezione del prodotto, infatti, riporta un QR Code che, una
volta scansionato ed inserito il codice C.R. riportato sulla confezione, consente di conoscere [‘agricoltore che ha
coltivato quelle patate, la sua storia ed il suo legame con il territorio. In questo modo non solo & tracciato il prodotto,
ma viene anche dato un volto a colui che lavora la terra e ne & custode geloso.

Le produzioni a Denominazione di Origine, lo ricordiamo, sono certificate e garantite non solo dal Consorzio, ma
anche da un organismo di controllo aggiuntivo che aggiunge, cosi, un controllo in pill di rispetto del disciplinare di

produzione imposto dal Consorzio.

Il Consorzio valorizza e tutela la varietd Primura, che ha un gusto unico ed una composizione che la rendono ottima

per tutte le preparazioni.

Il Consorzio, che, ad oggi, raggruppa una novantina di aziende, la cui produzione & certificata, ha comunicato che la

patata cresce nelle scelte dei consumatori.

Privacy

https://www.focus-online.i/articolo.php?id=10850 312



14/12/2020 Patata di Bologna Dop: “Molto piit che buona”

Se & vero che il
lockdown ha
cambiato il canale
di consumo delle
patate passando
dal fuori casa

(horeca) al

consumo

domestico, e | | PATATA

altrettanto  vero - DI BOLOGNA
{ D.C.P.

che

'apprezzamento

della Patata di
_ Bologna D.O.P.
& un percorso che

arriva da lontano, prima dell’attuale “particolare” situazione.

Le patate, infatti, sono uno degli alimenti che vengono considerati
a lunga conservazione e, quindi, buone per la dispensa da utilizzare

nel medio periodo al bisogno.

Come ha ricordato nel corso della diretta streaming la nutrizionista Sara Olivieri, autrice del blog iniziolunedi.com, ...
una o due porzioni di patate a settimana dovrebbero sempre essere presenti nella dieta.

Per quanto riguarda I'andamento del mercato della Patata di Bologna Dop, poi, abbiamo appreso che nel corso di
quest’anno e fino ad ottobre c'@ stato un incremento di vendita del +33%, rispetto allo stesso periodo precedente.
Questo dato si inserisce nel contesto di una crescita generale del “prodotto patata” nella distribuzione moderna,

anche se con volumi inferiori: +6,3% (Fonte Nielsen).

1l canale di vendita della Patata di Bologna ha interessato per lo pill la Grande distribuzione (95%), presente nelle
principali catene distributive, in alcune delle quali con confezioni in co-branding dove & molto evidente la dicitura
“patata di Bologna”, con il logo del consorzio e il bollino Dop comunitario a garanzia del prodotto.

Questa crescita evidenza la fiducia che siamo riusciti ad infondere nel consumatore che ricompra le nostre confezioni
perché sa di trovare sempre le stesse patate. - ha spiegato Davide Martelli, Presidente del Consorzio di Tutela Patata
di Bologna DOP - Il consumo di patate tende ad essere costante, & uno dei prodotti che per definizione é a domanda
rigida e il consumatore tende a ricomprare; nel nostro caso viene semplicemente riacquistato per la bonta che ci
viene riconosciuta e per la notevole qualitd che trova nelle nostre confezioni, Siamo I'unica referenza monovarietale,
la Primura, presente sul mercato e In piti con la certificazione DOP. Primi ad avere ottenuto questa importante
certificazione e fra i primi ad avere voluto un consorzio a tutela della denominazione e del prodotto.

La Patata di Bologna Dop, proprio per le sue peculiarita di essere unica, & collocata fra | prodotti top di gamma per
qualita e prezzo. Il prezzo medio in vendita & collocato tra 1,30 a 1,70 al kg: & stato altresi precisato che il Consorzio
non ha il controllo dei prezzi alla vendita, che sono, invece, appannaggio esclusivo del rivenditore finale. Privacy
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La stagione 2019/2020 della Patata di Bologna Dop ha toccato quota 11.229 tonnellate, con una crescita in
percentuale del +19,8%. E Iattestazione di un prodotto sempre pill apprezzato dal consumatore con un gradimento
cresciuto nel corso degli anni. Dieci anni fa la produzione certificata non era neanche la meta: 4.936 tonnellate. In

una decade la crescita & stata del +127,5%.

Analizzando i dati delle superfici certificate, complessivamente sono stati 357 gli ettari seminati nell’annata 2019-
2020, con la previsione per la stagione 2020/2021 di 419 ettari messi a regime. Anche in questo caso, mettendo a
confronto i numeri nel periodo degli ultimi dieci anni emerge una crescita delle superfici pari al +36,3%.

In questi giorni Agripat, che partecipa attivamente al Consorzio
di Tutela per la Patata di Bologna D.O.P. e al Consorzio
Patata Italiana di Qualita, che detiene il marchio “Selenella, ha
approvato il Regolamento per I'uso del marchio e terminato, cosi,
Iiter di messa a punto del sistema di tracciabilita delle patate con
isotopi.

1l sistema approvato da Agripat, infatti, prevede |'apposizione del
marchio “Origine e Qualitd AGRIPAT SYSTEM” sulle confezioni
di patate ottenute nel rispetto delle regole definite da AgriPat e U-

HE Series e certificate dall'organismo di Certificazione CCPB di
e Qualita C

AGRIPAT SYSTEM Bologna.

Info: www.patatadibologna.it.

Privacy
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*Molto piit che buona®. Con questo claim il Consorzio di Tutela della Patata di Bologna Dop inaugura la campagna di
comunicazione triennale QualiPat. Un progetto finanziato con il contributo dell’Unione europea nell’ambito del bando 1144/2014
“Azioni di informazione e promozione dei prodotti agricoli” per un importo di circa un milione di euro. Il planning comunicativo dei 3
anni prevede I'utilizzo di diversi canali (Tv, radio, social, web), con P'obiettivo di parlare a diversi target, inclusi i pill giovani. La
comunicazione sara orientata a rafforzare la notorieta della Patata di Bologna D.O.P., informando sulle qualita e peculiarita del
prodotto e rendendo note anche le garanzie dei prodotti a marchio D.O.P.

La Patata di Bologna D.Q.P. & infatti un prodotto esclusivo di un territorio che ne esalta qualita e proprieta, proprio per questo un
unicum nel panorama nazionale del settore pataticolo. Le produzioni a Denominazione di Origine sono certificate e garantite dal
Consorzio anche attraverso un organismo di controllo aggiuntivo che, rispetto ai prodotti a norma di legge, aggiunge un controllo in
piti di rispetto del disciplinare di produzione imposto dal Consorzio. Di variet Primura, la Patata di Bologna D.0.P. ha inoltre un

gusto unico e una composizione che la rendono ottima per tutte le preparazioni.

Per I'anno 2020 il progetto prevede una campagna TV di 3 settimane, su emittenti del gruppo Cairo Editore, in partenza il prossimo

13 dicembre.

Patata di Bologna D.0.P,, molto pil che buona

La Patata di Bologna Dop piace

Quello che & certo & la crescita della patata nella scelta dei consumatori. Se & vero che il lockdown ha cambiato il canale di
consumo delle patate passando dal fuori casa (horeca) al consumo domestico, & altrettanto vero che Papprezzamento della Patata di
Bologna D.O.P. & un percorso che arriva da lontano, prima dell’attuale “particolare” situazione. Le patate sono uno degli alimenti che
vengono considerati a lunga conservazione e quindi buone per la dispensa da utilizzare nel medio periodo al bisogno. Come ricordano
i nutrizionisti, una o due porzioni di patate a settimana dovrebbero sempre essere presenti nella dieta. Mediamente un italiano

consuma circa 35 kg di patate procapite, con una netta maggioranza di acquisto nella Grande Distribuzione.
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Entrando nei numeri i dati relativi alla Patata di Bologna Dop evidenziano nel corso dell’anno (fino a ottobre 2020) un incremento di
vendita della Patata di Bologna Dop del +33%, rispetto allo stesso periodo precedente. Il dato si inserisce nel contesto di una crescita
generale del “prodotto patata” nella distribuzione moderna, anche se con volumi inferiori: +6,3% (Fonte Nielsen).

11 canale di vendita della Patata di Bologna ha interessato per lo pit la Grande distribuzione (95%), presente nelle principali catene
distributive, in alcune delle quali con confezioni in co-branding dove & molto evidente la dicitura “Patata di Bologna”, con il logo del

consorzio e il bollino Dop comunitario a garanzia del prodotto.

“Questa crescita evidenza la fiducia che siamo riusciti ad infondere nel consumatore che ricompra le nostre confezioni perché sa di
trovare sempre le stesse patate — spiega Davide Martelli, Presidente del Consorzio di Tutela Patata di Bologna DOP - Il
consumo di patate tende ad essere costante, & uno dei prodotti che per definizione & a domanda rigida e il consumatore tende a
ricomprare; nel nostro caso viene semplicemente riacquistato per la bonta che ci viene riconosciuta e per la notevole qualita che trova
nelle nostre confezioni. Siamo I'unica referenza monovarietale, la Primura, presente sul mercato e in pil con la certificazione DOP.
Primi ad avere ottenuto questa importante certificazione e fra i primi ad avere voluto un consorzio a tutela della denominazione e del

prodotto”.

@ ua Mangiars
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Storie di vino e di cibo che meritano di essere raccontate. Vigneron intimamente legati alla loro terra, cuochi avvezzi alla materia
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“Molto pin che buona”. Con questo claim il Consorzio di Tutela della Patata di
Bologna Dop inaugura la campagna di comunicazione triennale QualiPat.

Un progetto finanziato con il contributo dell’Unione europea nell’ambito del bando 1144/2014 “Azioni di informazione
e promozione dei prodotti agricoli” per un importo di circa un milione di euro. Il planning comunicativo dei 3 anni
prevede 1’utilizzo di diversi canali (Tv, radio, social, web), con I’obiettivo di parlare a diversi target, inclusi i pitt
giovani, La comunicazione sar3 orientata a rafforzare la notorieta della Patata di Bologna D.O.P., informando sulle
qualitd e peculiaritd del prodotto e rendendo note anche le garanzie dei prodotti a marchio D.O.P.

La Patata di Bologna D.O.P. & infatti un prodotto esclusivo di un territorio che ne esalta qualita e propriet, proprio per
questo un unicum nel panorama nazionale del settore pataticolo. Le produzioni a Denominazione di Origine sono
certificate e garantite dal Consorzio anche attraverso un organismo di controllo aggiuntivo che, rispetto ai prodotti a
norma di legge, aggiunge un controllo in pid di rispetto del disciplinare di produzione imposto dal Consorzio. Di
varietd Primura, 1a Patata di Bologna D.O.P. ha inoltre un gusto unico e una composizione che la rendono ottima per

tutte le preparazioni.

Per ’anno 2020 il progetto prevede una campagna TV di 3 settimane, su emittenti del gruppo Cairo Editore, in partenza

il prossimo 13 dicembre.

GUARDA LO SPOT

La Patata di Bologna Dop cresce

Quello che & certo & la crescita della patata nella scelta dei consumatori. Se & vero che il lockdown ha cambiato il canale
di consumo delle patate passando dal fuori casa (horeca) al consumo domestico, & altrettanto vero che I’apprezzamento
della Patata di Bologna D.O.P. & un percorso che arriva da lontano, prima dell’attuale “particolare” situazione. Le patate
sono uno degli alimenti che vengono considerati a lunga conservazione ¢ quindi buone per la dispensa da utilizzare nel
medio periodo al bisogno. Come ricordano i nutrizionisti, una o due porzioni di patate a settimana dovrebbero sempre
essere presenti nella dieta. Mediamente un italiano consuma circa 35 kg di patate procapite, con una netta

maggioranza di acquisto nella Grande Distribuzione.

Entrando nei numeri i dati relativi alla Patata di Bologna Dop evidenziano nel corso dell’anno (fino a ottobre 2020)
un incremento di vendita della Patata di Bologna Dop del +33%, rispetto allo stesso periodo precedente. It dato si
inserisce nel contesto di una crescita generale del “prodotto patata” nella distribuzione moderna, anche se con volumi
inferiori: +6,3% (Fonte Nielsen).
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I canale di vendita della Patata di Bologna ha interessato per lo pil la Grande distribuzione (95%), presente nelle
principali catene distributive, in alcune delle quali con confezioni in co-branding dove & molto evidente la dicitura

“Patata di Bologna”, con il logo del consorzio e il bollino Dop comunitario a garanzia del prodotto.

“Questa crescita evidenza la fiducia che siamo riusciti ad infondere nel consumatore che ricompra le nostre confezioni
perché sa di trovare sempre le stesse patate — spiega Davide Martelli, Presidente del Consorzio di Tutela Patata di
Bologna DOP — I consumo di patate tende ad essere costante, & uno dei prodotti che per definizione & a domanda rigida
e il consumatore tende a ricomprare; nel nostro caso viene semplicemente riacquistato per la bonta che ci viene
riconosciuta e per la notevole qualitd che trova nelle nostre confezioni. Siamo I'unica referenza monovarietale, la
Primura, presente sul mercato € in pil con la certificazione DOP. Primi ad avere ottenuto questa importante

certificazione e fra i primi ad avere voluto un consorzio a tutela della denominazione e del prodotto”.
Patata top di gamma e tracciata

La Patata di Bologna Dop proprio per le sue peculiarita di essere unica ¢ collocata fra i prodotti top di gamma per
qualitd e prezzo. Il prezzo medio in vendita & collocato tra 1,30 a 1,70 al kg, specificando che il consorzio non ha il
controllo dei prezzi alla vendita, essendo appannaggio esclusivo del rivenditore finale. Nel caso della patata di Bologna
DOP il maggior prezzo richiesto serve per remunerare il produttore della varietd Primura che si ritrova con una varieta

naturalmente meno produttiva, i cui costi di produzione incidono in maniera maggiore ma impatta meno sull’ambiente.

Centrale nella Patata di Bologna Dop & il legame con il territorio, valorizzato dal progetto lanciato lo scorso anno,
“Coltivatori di valori”. Per rimarcare il legame inscindibile col suo “terroir” ogni confezione del prodotto riporta un QR
Code che una volta scansionato e inserito il codice C.R. riportato sulla confezione, consente di far conoscere
I’agricoltore che ha coltivato quelle patate, la sua storia personale, il suo legame col territorio. In sostanza oltre a

tracciare il prodotto viene dato un volto a colui che lavora la terra e ne & custode geloso.

I numeri di produzione della Patata di Bologna Dop

La stagione 2019/2020 ha toccato quota 11.229 tonnellate, con una crescita in percentuale del +19,8%. E P’attestazione
di un prodotto sempre pill apprezzato dal consumatore con un gradimento cresciuto nel corso degli anni. Dieci anni fa la

produzione certificata non era neanche la meta: 4.936 tonnellate. In una decade la crescita ¢ stata del +127,5%.

Analizzando i dati delle superfici certificate, complessivamente sono stati 357 gli ettari seminati nell’annata 2019-
2020, con la previsione per la stagione 2020/2021 di 419 ettari messi a regime. Anche in questo caso, mettendo a
confronto i numeri nel periodo degli ultimi dieci anni emerge una crescita delle superfici pari al +36,3%.

I1 Consorzio Patata di Bologna Dop
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2/12/2020 Patata di Bologna Dop, cresce il consumo del prodotto nel 2020: +33% | Agricultura.it
Costituito nel 2002 ha ottenuto 1’incarico di Tutela nel 2016. Il Consorzio raggruppa una novantina di aziende per una
produzione certificata di oltre 14mila tonnellate (la produzione nazionale di patate & di 130mila tonnellate).
Complessivamente sono 420 gli ettari seminati, con la previsione di crescita ottimistica vicina ai 500 ettari per la

prossima campagna.

Il Consorzio di Promozione della Patata di Bologna Dop valorizza e tutela la Primura. L’area di coltivazione della Patata
di Bologna DOP & principalmente tra due fiumi il Sillaro e il Reno all’interno di una determinata zona che comprende: i
Comuni di Budrio, Castenaso, Ozzano dell’Emila, San Lazzaro di Savena, Castel San Pietro Terme, Imola, Castel
Guelfo di Bologna, Medicina, Molinella, Baricella, Minerbio, Granarolo dell’Emilia, San Giovanni in Persiceto e

Crevalcore.

https://www.agricultura.it/2020/12/02/patata-di-bologna-dop-cresce-il-consumo-del-prodotto-nel-2020-33/ 313
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La nuova campagna
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HOME > BOLOGNA » CRONACA ) IL LOCKDOWN FA VOLARE IL CONSUMO...
Il lockdown fa volare il consumo di patate

|l settore della '‘Bologna Dop’ fa segnare un piti 33 per cento. |l presidente del Consorzio:
"Abbiamo ottenuto la fiducia dei consumatori®

Pubblicato il 3 dicembre 2020

Davide Martelli, presidente del consorzio Patata dop di Bologna con Andrea Galli,. di QualiPat

https:/Mmww.ilrestodelcarlino.it/bologna/cronacal/iHockdown-fa-volare-il-consumo-di-patate-1.5775723
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Il lockdown fa volare il consumo di patate - Cronaca - ilrestodelcarlino.it

La Patata di Bologna Dop & sempre piu un prodotto esclusivo e
rappresentativo del territorio, che ne esalta qualita e proprieta, unicum
nel panorama nazionale del ‘settore pataticolo. Un valore che si rafforza
anche in tempo di pandemia: se & vero che il lockdown ha cambiato il
canale di consumo delle patate passando dal ‘fuori casa’ (Horeca) al
consumo domestico, € altrettanto vero che i dati relativi alla patata Dop
evidenziano - fino a ottobre - un incremento di vendita pari al 33 per

cento, rispetto allo stesso periodo dello scorso anno.

I fenomeno si inserisce nel contesto di una crescita generale del
‘prodotto patata’ nella distribuzione moderna, anche se con volumi
inferiori: +6,3% (Fonte Nielsen). Ma l|apprezzamento delleccellenza
locale & un percorso che arriva da lontano, al di la dellemergenza
sanitaria, e in grado di resistere allimpatto del Covid: le patate sono uno
degli alimenti che vengono considerati a lunga conservazione e quindi

buoni per una scorta di medio periodo.

In media, infatti, gli italiani consumano 35 chili di patate procapite, con
una netta maggioranza di acquisto nella Grande Distribuzione (che
interessa il 95% delle vendite della Dop). "Questa crescita evidenza la
fiducia che siamo riusciti a infondere nel consumatore — spiega Davide
Martelli, presidente del Consorzio di tutela Patata di Bologna Dop —. |I
consumo di patate tende a essere costante, & uno dei prodotti che per
definizione & a domanda rigida e il consumatore tende a ricomprare: nel
nostro caso, viene semplicemente riacquistato per la bonta che ci viene
riconosciuta e per la notevole qualita che trova nelle nostre confezioni".

Ottimi risultati che portano il consorzio a lanciare una nuova campagna

hitps:/Awww.ilrestodelcarlino.it/bologna/cronacafiHockdown-fa-volare-il-consumo-di-patate-1.5775723
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Il lockdown fa volare il consumo di patate - Cronaca - ilrestodelcarlino.it
di comunicazione: ‘QualiPat, che poggia le fondamenta su uno slogan

chiaro: "Molto piu che buona".

Un progetto finanziato con il contributo dell’'Unione europea, nell'ambito
del bando "Azioni di informazione e promozione dei prodotti agricoli®,

per un importo di circa un milione di euro.

“La comunicazione sara orientata a rafforzare la notorieta della Patata di
Bologna Dop - sottolinea Andrea Galli, coordinatore della campagna -,
informando sulle qualita e peculiarita del prodotto e rendendo note
anche le garanzie della certificazione. E sara soprattutto rivolta ai
giovani". Di varieta ‘Primura’, "la Dop bolognese ha inoltre un gusto
unico e una composizione che la rendono ottima per tutte le
preparazioni": la stagione 20192020 ha toccato quota 11.229 tonnellate,
con una crescita in percentuale del +19,8%. E lattestazione di un
prodotto sempre pit apprezzato dal consumatore, con un gradimento
cresciuto nel corso degli anni. Dieci anni fa la produzione certificata non
era neanche la meta (4.936 tonnellate) e in una decade la crescita € stata

del +127,5 per cento.
Francesco Moroni

© Riproduzione riservata

Plva 1274
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Per la Patata di Bologna Dop nel corso dell’anno (fino a ottobre 2020) ¢’¢ stato
un incremento di vendita del +33%, rispetto allo stesso periodo precedente. 11
dato si inserisce nel contesto di una crescita generale del “prodotto patata” nella

distribuzione moderna, anche se con volumi inferiori: +6,3% (Fonte Nielsen).

Il canale di vendita della Patata di Bologna ha interessato per lo piti la Grande
distribuzione (95%), presente nelle principali catene distributive, in alcune delle
quali con confezioni in co-branding dove & molto evidente la dicitura “Patata di
Bologna®, con il logo del consorzio e il bollino Dop comunitario a garanzia del

prodotto.

“Questa crescita evidenza la fiducia che siamo riusciti ad infondere nel
consumatore che ricompra le nostre confezioni perché sa di trovare sempre le
stesse patate — spiega Davide Martelli, Presidente del Consorzio di Tutela Patata
di Bologna DOP — Il consumo di patate tende ad essere costante, & uno dei
prodotti che per definizione & a domanda rigida e il consumatore tende a
ricomprare; nel nostro caso viene semplicemente riacquistato per la bonta che ci
viene riconosciuta e per la notevole qualita che trova nelle nostre confezioni.
Siamo I'unica referenza monovarietale, la Primura, presente sul mercato e in pit
con la certificazione DOP. Primi ad avere ottenuto questa importante
certificazione e fra i primi ad avere voluto un consorzio a tutela della

denominazione e del prodotto”.

La Patata di Bologna Dop proprio per le sue peculiarita di essere unica &
collocata fra i prodotti top di gammaper qualitd e prezzo. Il prezzo medio in
vendita & collocato tra 1,30 a 1,70 al kg, specificando che il consorzio non ha il
controllo dei prezzi alla vendita, essendo appannaggio esclusivo del rivenditore
finale. Nel caso della patata di Bologna DOP il maggior prezzo richiesto serve
per remunerare il produttore della varieta Primura che si ritrova con una varieta
naturalmente meno produttiva, i cui costi di produzione incidono in maniera

maggiore ma impatta meno sull’ambiente.

La stagione 2019/2020 la produzione della Patata di Bologna Dop ha toccato
quota 11.229 tonnellate, con una crescita in percentuale del +19,8%. B
I’attestazione di un prodotto sempre pit apprezzato dal consumatore con un
gradimento cresciuto nel corso degli anni. Dieci anni fa la produzione certificata
non era neanche la meta: 4.936 tonnellate. In una decade la crescita ¢ stata del
+127,5%.

Analizzando i dati delle superfici certificate, complessivamente sono stati 357 gli
ettari seminati nell’annata 2019-2020, con la previsione per la stagione

2020/2021 di 419 ettari messi a regime. Anche in questo caso, mettendo a

hitps://agrigiomale.net/la-patata-di-bologna-dop-cresce/
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confronto i numeri nel periodo degli ultimi dieci anni emerge una crescita delle

supetfici pari al +36,3%.

Centrale nella Patata di Bologna Dop ¢ il legame con il territorio, valorizzato dal
progetto lanciato lo scorso anno, “Coltivatori di valori”. Per rimarcare il legame
inscindibile col suo “terroir” ogni confezione del prodotto riporta un QR Code
che una volta scansionato e inserito il codice C.R. riportato sulla confezione,
consente di far conoscere I’agricoltore che ha coltivato quelle patate, la sua storia
personale, il suo legame col territorio. In sostanza oltre a tracciare il prodotto

viene dato un volto a colui che lavora la terra e ne & custode geloso.

Quello che & certo & la crescita della patata nella scelta dei consumatori. Se &
vero che il lockdown ha cambiato il canale di consumo delle patate passando dal
fuori casa (horeca) al consumo domestico, ¢ altrettanto vero che 1’apprezzamento
della Patata di Bologna D.O.P. & un percorso che arriva da lontano, prima
dell’attuale “particolare™ situazione. Le patate sono uno degli alimenti che
vengono considerati a lunga conservazione e quindi buone per la dispensa da
utilizzare nel medio periodo al bisogno. Come ricordano i nutrizionisti, una o due
porzioni di patate a settimana dovrebbero sempre essere presenti nella dieta.
Mediamente un italiano consuma circa 35 kg di patate procapite, con una netta

maggioranza di acquisto nella Grande Distribuzione.

“Molto piti che buona”. Con questo claim il Consorzio di Tutela della Patata di
Bologna Dop inaugura la campagna di comunicazione triennale QualiPat. Un
progetto finanziato con il contributo dell’Unione europea nell’ambito del bando
1144/2014 “Azioni di informazione e promozione dei prodotti agricoli” per un
importo di circa un milione di euro. Il planning comunicativo dei 3 anni prevede
’utilizzo di diversi canali (Tv, radio, social, web), con I’obiettivo di parlare a
diversi target, inclusi i piti giovani. La comunicazione sara orientata a rafforzare
la notorieta della Patata di Bologna D.O.P., informando sulle qualita e peculiaritd

del prodotto e rendendo note anche le garanzie dei prodotti a marchio D.O.P.

La Patata di Bologna D.O.P. ¢ infatti un prodotto esclusivo di un territorio che ne
esalta qualita e proprieta, proprio per questo un unicum nel panorama nazionale
del settore pataticolo. Le produzioni a Denominazione di Origine sono certificate
¢ garantite dal Consorzio anche attraverso un organismo di controllo aggiuntivo
che, rispetto ai prodotti a norma di legge, aggiunge un controllo in pit di rispetto
del disciplinare di produzione imposto dal Consorzio. Di varietd Primura, la
Patata di Bologna D.O.P. ha inoltre un gusto unico e una composizione che la

rendono ottima per tutte le preparazioni.

Per I’anno 2020 il progetto prevede una campagna TV di 3 settimane, su
emittenti del gruppo Cairo Editore, in partenza il prossimo 13 dicembre.
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11 Consorzio Patata di Bologna Dop

Costituito nel 2002 ha ottenuto 1’incarico di Tutela nel 2016. I1 Consorzio
raggruppa una novantina di aziende per una produzione certificata di oltre
14mila tonnellate (la produzione nazionale di patate ¢ di 130mila tonnellate).
Complessivamente sono 420 gli ettari seminati, con la previsione di crescita

ottimistica vicina ai 500 ettari per la prossima campagna.

Il Consorzio di Promozione della Patata di Bologna Dop valorizza e tutela la
Primura. L’area di coltivazione della Patata di Bologna DOP ¢ principalmente tra
due fiumi il Sillaro e il Reno all’interno di una determinata zona che comprende:
i Comuni di Budrio, Castenaso, Ozzano dell’Emila, San Lazzaro di Savena,
Castel San Pietro Terme, Imola, Castel Guelfo di Bologna, Medicina, Molinella,
Baricella, Minerbio, Granarolo dell’Emilia, San Giovanni in Persiceto e

Crevalcore.
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il Consorzio di Tutela deila Patata di Bologna D.0.P. 71
inaugura la campagna di comunicazione triennale QualiPat.
L’evento sara occasione per approfondire i plus della A
Patata di Bologna D.0.P. un Ingrediente versatile in cucina,

un alimento prezioso nella dieta, un prodotto garantite.

Intervengono:
Davide Martelli Sara Olivieri
Presidente del Consorzio di Nutrizionista e blogget
Tutela Patata di Bologna D.O.P. @lnizioLunedi
Andrea Galli Sonia Paladini
Coordinatore del Food blogger

progetto QualiPat

Segul la diretta streaming sulla pagina Facebook @PatatadiBolognaDOP

/ PDIA;g[%GNA@ EFATATA
[https://www.qualivita.it/wp-

content/uploads/2020/12/20201201_PROGRAMMA_Co
Stampa-Patata-di-Bologna-DOP-579x1030.jpg]
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La Patata di Bologna D.O.P. tornain Tv con “Molto pit che buona”, il
nuovo spot firmato dall’agenzia LDB Advertising
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Si apre un nuovo capitolo della comunicazione del Consorzio Patata di Bologna D.O.P. con il nuovo
progetto triennale QualiPat finanziato con il contributo dell'Unione europea nelllambito del bando
UE 1144/2014. Il Consorzio, dopo una consultazione pubblica, ha assegnato all'agenzia bolognese
LDB Advertising in qualita di ente esecutore, la realizzazione della strategia di comunicazione e
l'implementazione del progetto che vedra coinvolti, nell'arco dei tre anni, i mezzi Tv, Radio e Social

Media.

L'attivita del nuovo piano é stata presentata durante la conferenza stampa di mercoledi 2
dicembre. L'evento, trasmesso in streaming sul profilo Facebook del Consorzio, € stato l'occasione
per lanciare in anteprima anche il nuovo spot Tv "Molto piu che Buona”. Alla conferenza stampa
sono intervenuti il Presidente del Consorzio Davide Martelli, il Coordinatore Andrea Galli, la

Nutrizionista Sara Olivieri e la Food Blogger Sonia Paladini.
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id=211) - gestione dei cookie
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Per I'anno 2020 il progetto prevede una campagna Tv: il nuovo spot nei tagli 15" e 10” & on air per

tre settimane sulle reti La7 e La 7D dal 13 dicembre fino al 31 dicembre 2020.
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